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تاریخچه دیزنی
رمیسرگوايرسانههايشرکتترینبزرگازیکیعنوانبهکهاستآمریکاییشرکتیکدیزنیوالتشرکت
اکتبر16تاریخدراست،شدهواقعکالیفرنیابربنکدرآنمرکزيدفترکهشرکتاین. شودمیشناختهجهان
.شدتأسیسدیزنیرويووالتهاينامبهبرادردوتوسط1923سال

وفکرسالچندازبعددیزنیوالت
جولاي17تاریخدرکردنریزيبرنامه
رالنددیزنییعنیخودجدیدپارك1955
.کردافتتاح

سراسردرشهربازي14دیزنیشرکتامروزه
. ارددتلویزیونیيشبکهزیاديتعدادودنیا

پیکچرز،دیزنیوالتمانندهاییشرکت
اینيمجموعهزیرنیزفیلملوکاسوپیکسار
.هستندشرکت

اعضاي گروه میکی موس و کاراکترهایشان
از راست به چپ:

مقدم (سفید برفی)مائده اکبري.1
آناهیتا تاج الدین (بل).2
محمد پلویی (مستر فردریکسون).3
میلاد خسروي (کرانک).4
کریستف)مجید علیپور (.5
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هافصل یک: برندها و مدیریت برند

فلسفه یا جوهره برند دیزنی را بنویسید.: 1سوال 

Fun, Family, Entertainment

انیمیشن)هاي کالایی برند دیزنی را رسم کنید. (محصول لایه: 2سوال

شدنسرگرم:اوللایه

:دوملایه

دوبلاژوگرافیکیکیفیت
مخاطبسنیهايگروهبامتناسببنديبسته

ماندگارکارتونیهايشخصیتخلقوطراحی
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لایه سوم:

باشدداشتهآموزشیجنبههاانیمیشنکهدارنددوستوالدین
بعديسههايانیمیشنتولید

کالچرمالتیهايانیمیشنساخت

لایه چهارم:

)لنددیزنیجملهاز(واقعیدنیايدرکارتونیهايشخصیتازاستفاده
دوبلاژزمینهدرشدهشناختههايسلبریتیباهمکاري
زیستمحیطباسازگارهايبنديبستهوپکیجینگاسمارت

هاانیمیشنرایگانپخشبرايهاییکانالوجود
مخاطبانبههافیلمپایانانتخابقدرتدادن

لایه پنجم:

درجه360سینماییازاستفادهباسازيشبیه
هاآنذهنیتبراساسهرکودكمختصکاراکترساختن

هاانیمیشنترراحتدیدنجهتابريفضايازاستفادهامکان

انواع مخاطرات ذهنی برند دیزنی را لیست کنید.: 3سوال 

یداپافزایشوقتیاجتماعیریسکدیزنیبارابطهدر:اجتماعیریسک) الف
طتوسکهدارداینازترسوگیردمیقراربالاسنیردهدرمخاطبکهکندمی

بگیرد.قرارتمسخرموردانیمیشندیدنخاطربهاطرافیانش

دیزنیهايانیمیشنساختن: اجتماعیریسکاینکاهشبرايدیزنیحلراه
.شودمیبزرگسالانبراينوستالژيحسایجادباعثکهفیلمشکلبه
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کهودشپشیمانانیمیشنیاوفیلمتماشايازپسبینندهکهداردوجودامکاناین: زمانیومالیریسک) ب
ینادارددستدرکهاعتباريبادیزنیبرندکهاستحالیدراین. کردهتماشاراآنوگذاشتهراخودپولووقت
یلمفسازندگانبهترینازدیزنیکهبستهنقشطوراینافرادذهندرکهچرااست،دادهکاهشراپشیمانیحس

.استانیمیشنو

یکسريبرايوباشدریسکاینافرادیکسريبرايشودمیباعثافرادسلایقبودنمتفاوت:کارکرديریسک) ج
.نباشددیگر

ناسبتکودکانشانسنباانیمیشنمحتوايآیاکهداردوجودوالدینبراينگرانیاین:شناختیروانریسک) د
.خیریادارد

مکنمشوند،میآدرنالینافزایشباعثکهداردهاییبازيوسیلهلنددیزنیکهآنجاییاز:سلامتیریسک)ه
.کندجادایسلامتیشاندراختلالیدارندقلبیعارضهکهکسانیمثلاًافراد،ازخاصیگروهبرايمسئلهایناست

ها هاي قابل بررسی، آزمودنی و اعتقادي دیزنی را لیست کنید و با توجه به این ویژگیویژگی: 4سوال
گیرد؟مشخص کنید برند شما در کجاي طیف محصول خدمات قرار می
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ي برند از دیدگاه مشتريارزش ویژه: دوفصل

نمایید؟محاسبهرادیزنیبرندقدرت:1سوال 

وبرندموقعیتپارامتردوبرآیندحاصلبرندیهقدرتکهاستشدهذکرکلربرنداستراتژیکمدیریتکتابدر
.دهدمیدست بهرابرندقدرتازنسبیخروجیپارامتردواینمجموعو. استبرنددانش

استفادهبلقاگوناگونهايموقعیتدردیزنیآیاکهبپردازیمموضوعاینبهبایدمادیزنیبرندموقعیتبررسیدر
)شدخواهدبررسیموضوعاینارائهادامهپرسشنامهدر(است؟

ازذهنیتصویر.1یعنیدیگرپارامتردوجمعحاصلپارامتراینخودکهبودخواهدبرنددانشمابعديپارامتر
آوريیادوبرندشناساییپارامترهايجمعحاصلمانیزبرندازآگاهیپارامتردر. باشدمیبرندازآگاهی.2وبرند
.میکنیمبررسیرابرند

بدست آوردیم.100از 58در پرسشنامه طراحی شده ما قدرت برند دیزنی را * 

آوریم:                                                                                                                 هاي اجتماعی پرسیدیم که نتایجش را در زیر میاما جداي از پرسشنامه سوالاتی هم در شبکه

بررسی تصویر ذهنی از برند دیزنی
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نتایج جالب توجه:(بررسی شناسایی برند دیزنی) 

.شدشناساییدرستیبه%100علاالدینو%95فروزنسازنده
افرادتوسطدرصد73و88ترتیببه) پیکچرزسونی(خشمگینپرندگان،)یونیورسال(هامینیونسازنده
!شدنشناساییدیزنی
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انعنوبهدیزنیکهدلیلاینبهشایدشددادهتشخیصصحیحدرصد22فقطدیزنینارنیافیلممورددر
ايشدهشناختهذهنیجایگاهفیلممورددروبستهنقشکنندهمصرفذهندرهاانیمیشنبازاررهبر
.ندارد

نکات جالب توجه:

بودند.) دیزنیزیرمجموعه(پیکسارودیزنیپاسخ65نزدیکشدهدریافتپاسخ73از
ابابريوبردزانگري(پیکچرزسونیپاسخیکو..) وشركسازنده(ورکزدریمپاسخ3وباطلپاسخ4

.بود) ...وقلقلیکوفتهبارش

بررسی یادآوري برند دیزنی
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ود؟شمیاستفادهبیشترهاییتکنیکچهازبرندازآگاهیایجادبرايشمامطالعاتیمورددر: 2سوال

مشتريوفاداريحفظوایجادبراينوستالژيازاستفادهالف) 

موسیقیازاستفادهبا1923سالدر. کردکاربهشروعآغازهمانازمردمزندگیبراحساسیتاثیراتبادیزنی
ایندیزنی.کردعملموفقبسیارمخاطبجذببراياصلیبازاریابیتکنیکعنوانبهخودآثاردرانگیزخاطره

تجربهدلاريونمیلی900فروشواحیاجنگلکتابفیلمنوستالژياحیايبا2016سالدرمجددارااحساسات
ترقدیمیهاينسلوگرفتصورتجدیدقرندرموثرطوربهدیزنیستارگانجنگاحیايمثال،عنوانبه.  کرد
.بودمؤثرطوربهبرد،میلذتاصلیستارگانجنگازکه

کانالهچنداستراتژيیکبامخاطباندادنقرارهدفب) 

یرويپاییخلاقانهو			متفاوتجذبهاياستراتژيازو			جداریزيبرنامهمشتریانشازمختلفهايگروهبرايدیزنی
هبرسیدنبرايسودآوريهايراهیافتنپیدردیرنیواستآوردهروياینترنتبهاکنونجواننسل.کندمی
یویدئویهايبازيازايمجموعهولاینآنبازيیکدیزنیکارائیبدریاییدزدانگانهسهازبعدمثلاً. استهاآن
ضرردلارمیلیون		130		نیدیزتعاملیهايبازيبخشبزرگهايبازياینوجودبا. کردعرضهفیلمایناساسبررا

پدآيکاربرانمخصوصهاییبرنامهوآنلاینویدئوهاي. بوداخیرهايسالدرنیدیزدهزیانبخشتنهااینوکرد
درتقدیزنی،موفقیتدرجالبنکته. دارندتمایلخشنهايفیلمبهکهاستجدیدنسلبرنفوذبرايهاییراه
.استدیزنیوالتمتعددکابلیهايکانالوABC	قدرتمندرسانهصاحباو			است،هیاهوایجاددر			او

دیزنیمحتوابازاریابیج) 

برندهاازبسیاريآندرکهاستبدیهی. استمعکوسبرندها،اکثربامقایسهدردیزنی”محتوابازاریابی“استراتژي
ادایج»محتوابازاریابی«قالبدرآناطرافدرداستانیکآنازپسوشوندمیشروعفیزیکیمحصولیکبا

سپسومفیلیک			کنند،میایجادبرندداستانیکهاآن. هستندمخالفدقیقادیزنیمانندهاییشرکتکنند،می
خواستهناطوربهدیگرفیلمهايشرکتاکثرودیزنیکهکنندآنچهمیایجادداستانایناطرافدررامحصولاتی

.ودشگرفتهنظردرتجارينامچرخدرسخنرانییکعنوانبهنباید”محتوا“کهاستایندهند،مینشانمابراي

:دیزنیوالت		تبلیغاتیهايکمپیند) 

Live healthier

رزشووسلامتیبرايکودکانوهاخانوادهبهبخشیدنالهامبهدیزنیهايشخصیتازاستفاده			با			کمپیناین
”Change4Life“بهداشتیبرنامهبابرنامهایناجرايبرايدیزنی		.گرفتشکلمنظمطوربهوبیشتر NHS		با
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متحدهایالاتدر”  Swimming the United for the Finding Dory“و”انگلستانعمومیبهداشت“
ريمشتباارتباطهنگامدرراايتغذیههايدستورالعملازاستفادهدیزنیدهه،یکبراي.استداشتهمشارکت

آنجاتاستاوالدینباتعاملنیازمنددادکهانجاماستمتناسبدیزنیبازاریابیاستراتژيبهیکپارچهطور		بهکه
.دهندمیانجامراآنکودکانکه

Oh my Disney

وتمهايپاركها،فیلمتلویزیونی،هاينمایشمورددرزیاديمحتوايوشداندازيراه2013سالدربرنامهاین
رايبهمهالبته		.رساندمیفروشبهوکندمیمنتشرراصحنهپشتمسائلوهاآزمونموردنیاز،		وسایل		همچنین
در		امدیزنیمنآه. استشدهطراحینوستالژيحسایجادومثبتاندازچشمباوگذارياشتراكبهحداکثر

.داردامروزبهتابوكفیس	درطرفدار700،000	حاضر	حال

دیزنیوالتاجتماعیهايشبکهد) 

که	نمایش،صفحهرويبرتصاویرانواعبرايحساباین		.داردInstagramدرکنندهدنبالمیلیون5/2دیزنی
		.استتوجهقابلکالاالبته،وکنندهسرگرمنوستالژي،ازپر هايهرسانمهمهايپلتفرمازبسیاريدردیزنی	

:کنیدنگاهاشبوكفیسآماربهفقط. داردايگستردهپیروياجتماعی

میلیون50	دیزنی
میلیون15پیکساردیزنی
میلیون8لنددیزنی
میلیون8.8جهاندیزنیوالت
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بیابید؟راشودمیاستفادهموقعیتایجادبرايکهفعالیتهاییدیزنیمورددر: 3سوال

سینماوشهربازيوخانوادهبارفتنبیرون

هاجشن

Weekend

هاتولد

costume) هالووینمثل(

عسلماه

است؟برندهایییابرندچهشمامحصولردهالگوي: 4سوال 

بناکهاستدیزنیکمپانیآثاربهمربوطقطعهیکسینماهاشدهفروختهبلیت3هرازشمالیآمریکايدرتنها
دوبارهورودبراينوجوانانوجوانانداستانیوانیمیشینهايفیلمعظیمموسسهاینعزمازکارشناسانگفتهبه
.داردحکایتسینماصنعتدرهارقابتعرصهبه

هايفیلمفروششده،منتشرآماربنابر
2019سالنخستنیمهدردیزنیکمپانی

1/6معادلدلارمیلیارد2ازبیشبه
ازدرصد35کهاسترسیدهپوندمیلیارد

دهد؛میتشکیلراسینماهافروشبازار
یکحدودکهدهدمینشانگزارشاین

دراتنهسینماشدهفروختههايبلیتسوم
التو«کمپانیبهمتعلقشمالیآمریکاي

.است»دیزنی
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دیزنیبرندویژهارزشهرم:5سوال 

برجستگی

آورید؟میخاطربهانیمیشنساختزمینهدررابرندهاییچه

اید؟شنیدهچیزيدیزنیمورددرحالبهتاآیا

آورید؟میخاطربهراآنواندیشیدمیدیزنیمورددرمیزانچهبه

عملکرد

برانگیزد؟راشمااحساساتحدچهتادیزنیبرندها،سایربامقایسهدر

است؟برخوردارفردبهمنحصروخاصهايویژگیازحدچهتادیزنی

است؟اطمینانقابلحدچهتادیزنی

هستند؟اثرگذارشمافکرطرزرويچقدردیزنیشدهارائهخدمات

سازند؟میبرآوردهراشمارضایتکاملطوربهدیزنیخدماتآیا

دانید؟میشیکوکلاسبارادیزنیحدچهتا

برید؟میلذتدیزنیهايانیمیشنطراحیازچقدر

سازيتصویر
کنند؟میاستفادهدیزنیازحدچهتاشمااحترامموردومحبوبافراد

دارید؟دوسترادیزنیازکنندهاستفادهافرادحدچهتا

تماد،اعقابلشجاع،صادق،متواضع،: هستنددیزنیيکنندهتشریحهاواژهاینحدچهتا
بکر؟وطبیعیجذاب،باکلاس،موفق،

است؟استفادهقابلگوناگونهايموقعیتدردیزنیآیا

خوشایندخاطراتحدچهتا،کنیدمیفکردیزنیبهکهزمانی

کند؟میخطورذهنتانبه

اید؟شدهبزرگوکردهرشددیزنیباحدچهتاکنیدمیفکر
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هاقضاوت
کیفیت

چیست؟برنداینيدربارهشماکلیيعقیده

سازد؟برآوردهانیمیشنبهراشمانیازهايتواندمیدیزنیحدچهتا

کنید؟میقلمدادباارزشحدچهتارادیزنی

اعتبار

کنید؟میتلقیمطلعوباهوشافراديحدچهتارادیزنیسازندگان

میدانید؟نوآورحدچهتارادیزنیسازندگان

دارید؟اعتماددیزنیسازندگانبهچقدر

کنند؟میدركراشمانیازهايدیزنیسازندگانحدچهتاکنیدمیفکر

دارند؟توجهشما...) وملیمذهبی،(عقایدبهدیزنیسازندگانکنیدمیفکر

دارند؟توجهشماعلایقبهدیزنیسازندگانحدچهتاکنیدمیفکر

دارید؟دوسترادیزنیچقدر

میدهید؟قرارتحسینموردرادیزنیچقدر

دانید؟میاحترامموردرادیزنیچقدر

برند و برتريبرتأمل

کنید؟پیشنهاددیگرانبهرادیزنیاستممکنحدچهتا

هستند؟شمامحبوبدیزنیمحصولاتازیککدام

دانید؟میمرتبطونزدیکخودتانبارادیزنیچقدر

دانید؟میفردبهمنحصررادیزنیحدچهتا

اند؟بهرهبیآنازبرندهاسایرکهداردبردرراهاییمزیتدیزنیحدچهتاشمانظربه

دانید؟میبرندهاسایرازبرترخودفعالیتيردهدررادیزنیچقدر
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احساسات
بخشد؟میخوشیوگرمیاحساسشمابهدیزنیآیا

بخشد؟میسرگرمیاحساسشمابهدیزنیآیا

بخشد؟میهیجاناحساسشمابهدیزنیآیا

بخشد؟میامنیتاحساسشمابهدیزنیآیا

بخشد؟میاجتماعیپذیرشاحساسشمابهدیزنیآیا

بخشد؟میخودبهاحتراماحساسشمابهدیزنیآیا

نواییهم
وفاداري

.موافقیدزیرهايعبارتباحدچهتا

.دانممیوفاداردیزنیبهراخودمن

وابستگی

.هستمدیزنیعاشقواقعامن

.امدادهدستازراچیزيکهاستاینمانند،نیاورمدستبهرادیزنیاگر

.استمتفاوتوخاصمنبرايدیزنی

.استمحصولیکازبیشمنبرايدیزنی

انجمنبهتعلق

.کنممیهمانندياحساس،کنندمیاستفادهدیزنیازکهافراديبامن

.دارمتعلقدیزنیکنندگاناستفادهانجمنبهکهکنممیاحساس

.کنندمیاستفادهآنازمنشبیهافرادازبسیاريکهاستبرنديدیزنی

.کنممیاحساسعمیقینزدیکیدیزنیکنندگاناستفادهسایربا
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تعهد

.کنمصحبتدیگرانبادیزنیيدرباره،دارمدوستواقعامن

.بدانمبیشتريچیزهايدیزنیيدربارهمندمعلاقههمیشهمن

.میشوممندعلاقه،شودمیفروختهدیزنینامتحتکهمحصولیهربه

.کنممیغروراحساس،کنممیاستفادهدیزنیازمنبداننددیگرانکهاینازمن

.مکنمیدنبالکنجکاويوعلاقهبارادیزنیبهمربوطتحولاتوخبرهامن
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.کنیدرسمرادیزنی) انیمیشنوفیلم(محصولردهمراتبسلسله: 6سوال

محصولات 
تصویري

مستند سریال انیمیشن فیلم
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رسم کنید.دیزنیکنندهمصرفنیمرخ: 7سوال 

را رسم کنید.5Aدیزنیذهنیمجموعهاجزاي: 8سوال

Attachment
قضاوت ھا و احساسات

66%

Activity
طنین برند

37%

Associations
عملکرد

70%

Awareness
برجستگی

61.8%

Attitudes
تصویرسازی

61.4%
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سازي برندفصل سه: جایگاه

را نام دیزنیبرايسطحیصفروسطحییکسطحی،دوسطحی،سهسطحی،چهاررقابت:1سوال 
ببرید.

،مسافرتیهايآژانس،)تئاتروحش،باغسیرك،(تفریحی مراکزشهربازي،سازي،بازيهايشرکت:چهار سطحی

.مجازيصفحاتتلویزیونی،هايبرنامه

نمایشیمحصولاتتمام:سطحیسه

انیمیشنوفیلمهايشرکت:دوسطحی

انیمیشن:سطحییک

بعدي3وتعاملیهايانیمیشنساخت:سطحیصفر

ViacomCBS (VIAC)،Charterکهاستروبرورقبااززیاديتعدادباخودمختلفبازارهايدردیزنی
Communications (CHTR)،Sony (SNE)وComcast (CMCSA)این. هستندآناصلیرقیبان

،DVD / Blue-rayمانندايرسانهبازارهايسایروکابلتلویزیون،طریقازعمدتاًدیزنیمحصولاتباهاشرکت
وکانالهندچویدئویینویسیبرنامههايشبکهکنندگانتوزیعرشد. کنندمیرقابتاینترنتوویدئوییهايبازي

.استشدهدیزنیبرايرقابتیفشارافزایشباعثکابلهايشبکه

،Cedar (FUN)نمایشگاه،Six Flags Entertainment (SIX)شاملدیزنیاصلیرقیبانپارك،تمبازاردر
Universal StudiosوComcastاست.
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.کنیدبیانرادیزنیافتراقواشتراكنقاط:2سوال 
نقاط افتراق:
متنوعمحصولاتارائه

گستردهتوزیعشبکه
قويبرندتصویر

قدرتمندمحصولات

نقاط اشتراك:
مخاطبینبرايهیجانوسرگرمیایجاد

هاانیمیشنقبولقابلکیفیت
سازيکاراکتر
قويدوبلاژ
لنددیزنی

انیمیشنساختتکنولوژيبودنروزبه
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دیزنیدرمزایاوهاویژگیمیانمنفیهمبستگی: 3سوال 
رنگ و داستان و سحر و جادوي هاي فانتزي و پر ازدیزنی در نگاه اول دنیایی مخصوص کودکان است. انیمیشن

هایی اند و مصاحبههایی شاد و جذاب براي کودکان پوشیدهآن، دیزنی لندهایی که خدمه و کارکنان آن لباس
ها حتی در مقابل کودکان بیش فعال و پرسشگر تا معماري و طراحی سختگیرانه براي بررسی رفتار مناسب آن

هاي تفریحی تا اسباب بازي هاي تحت لیسانس دیزنی همگی موید این امر فیزیکی فانتزي و خیال انگیز این پارك
هستن.

ولی بزرگسالان و نوجوانان چطور؟ آیا دیزنی باید بازار بزرگ این قشر سنی را فراموش کند؟ چه راهکارهایی براي 
کنار هم داشته باشد؟را در "مناسب بازار قشر سنی بزرگسال"و "کودکانه بودن"دیزنی وجود دارد تا دو پارامتر 

لازم است با دو مفهوم مهم آشنا شویم :قبل از پاسخ به این سوال

همراه زیانگاحساس غمکیادمانه،یایز،یانگخاطرهبه معناي ، ) Nostalgie: ي(به فرانسوي :نوستالژ-1
نسبت به یو احساس گرمیعاطفياست. آرزومندگذشتهيهاتیاشخاص و موقعا،یبه اشيبا شاد

....در گذشتهیتیموقع
آهنگ و هر کی،یونیزیبرنامه تلولم،یفکیریاست نظيزیهر چ(guilty pleasure):پلژریلتگی-2

. دیبریحال از انجام آن لذت منیبا اد،یکشیآن خجالت مانیو از بستیکه در شأن شما نگریرفتار د
. دیدهیانجام ماآن ریپنهانلیدلنیاست و به همرگذارینسبت به شما تاثنیریآن رفتار بر قضاوت سا

دوستش به هر حالیولدیدوست داشته باشدیاست که شما قاعدتاً نبايزیپلژر چیلتیگگر،یبه عبارت د
.دیدار

حال که با این دو مفهوم آشنا شدیم ، باید گفت دیزنی از برانگیختن حس نوستالژي بزرگسالان بشدت براي 
دي هاي خاطره انگیز قرن گذشته میلای و تبلیغات محصولات و خدماتش استفاده میکند. بازسازي انیمیشنبازاریاب

که 1997ساله به بالا هستند تا مولان ساخته 90که کودکان آنزمان در حال حاضر 1937از سفید برفی ساخته 
هاي اخیر باعث شده تا هستند در سالکودکان زمان اکران این انیمیشن اکنون جوانانی در دهه سوم زندگی خود 

ا هایشان با شوق تماشاخیر دیزنی را مثل کودکان و نوهبزرگسالان براي تجربه حس نوستالژي خود بازسازي هاي
کنند.

گذاري همچنین دیزنی با قبح زدایی از علاقه بزرگسالان به محصولاتش توسط بازاریابی و برندینگ قدرتمند و جاي
پلژر بودن تماشاي فیلم و ، در تلاش است گیلتی الانخدماتش در فیلم هاي معروف بزرگسمحصولات و 

هایش توسط بزرگسالان و قبح حضور آنها در دیزنی لندها را از بین ببرد. انیمیشن
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واضح است که دیزنی لندها نیز بگونه اي طراحی شده اند که مکانی خانوادگی باشند و تمام اعضاي خانواده در پر
ها لذت ببرند. موضوع تاکید بر خانواده و پیوند آن با دیزنی لند در انیمیشن کنار کودکانشان از حضور در آن

تبلیغاتی زیر بخوبی اشاره شده که توسط گروه میکی موس این تبلیغ بررسی و تحلیل شده است.

)نه صرفا کودکانه(.شودزنی لند همواره به عنوان مکانی خانوادگی تبلیغ و پروموت میدی

پاریسلنددیزنیتبلیغاتتحلیل: 1ویدیو
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فهرست موجودي و کاوش دیزنی (ممیزي برند):4سوال 
.قرار دارنددفتر مرکزي شرکت والت دیزنی و استودیوي اصلی آن در شهر بربنک، کالیفرنیا 

توسط والت دیزنی و با مشارکت برادرش روي اولیور دیزنی، در قالب یک 1923اکتبر 16این شرکت در 
.سازي تأسیس شداستودیو کوچک انیمیشن

درصد سهام نشنال جئوگرافیک ، شمار زیادي شبکه 73شهر بازي، صاحب 14این شرکت امروزه مالک 
سی خانوادگی، شبکه تلوزیونی فاکس دیزنیبیان و ايپیاسدیزنی، ايسی، شبکهبیتلویزیونی از جمله اي

هاي تابعه و زیرمجموعه والت دیزنی پیکچرز، استودیو انیمیشن والت دیزنی پیکسار، پلاس همچنین شرکت
پیکچرز 2000مارول اینترتینمنت، مارول استودیو لوکاس فیلم، هیولو، میرامکس و فاکس قرن بیستم فاکس 

باشد.س سرچ لایت پیکچرز بلو اسکاي استودیو میفاک

Waltمخاطبانسال اول دیزنی هیچ لوگویی نداشت. و 48جالب است بدانید طی مدت لوگو: Disney

presentersوز نشان خود را به ر. با پیشرفت تکنولوژي دیزنی نیز دیدندرا روي صفحه نمایش خود می
.کنندنوسازي پیروي میمیکند تا به مخاطبان نشان دهد از

500در فورچون 49رتبه 

DISحضور در 

معرفی شد . الهام بخشی قلعه در لوگو به دلیل وجود آن در 1985قلعه معروف دیزنی که اولین بار در سال 
نمادي که از ترین : شناخته شدهمیکی موس به عنوان بخشی از آرمباشد.سیندرلا و زیباي خفته می

.آید و به عنوان شخصیت محبوب بسیاري از نسل هاستنی بیرون میهاي دیزخلاقیت

وشد فرکند. آنها فقط محصولات خود را نمیبا تمام مشتریان خود ارتباط عاطفی ایجاد میدیزنی :ارتباطات
. همچنین با کارمندان نیز از دهددهند پاسخ میکنند و به بازخوردهایی که به آن میبلکه تجربه ایجاد می

، ایمیل و حتی خبرنامه تولید شده توسط رایانه  داخلی خود را دارد.طریق وب، تماسهاي تلفنی 

رساند. استراتژيگوید و سپس محصولات را توسعه داده و به فروش میدیزنی ابتدا داستان میتبلیغات:
. یعنی جایی که بیشتر مارك ها بایک کالاي فیزیکی باشدبازاریابی محتوا دیزنی برعکس اکثر مارك ها می

.کندسازند دیزنی دقیقا برعکس عمل میکنند و سپس داستانی را مرتبط با آن میمیشروع 
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هاي تعاملی، سرگرمی ها، محصولات مصرفی و رسانهها و استراحتگاهاي، پاركهاي رسانهشبکه:محصولات
استدیویی

ها ودیگر موارد هاي رسمی، برنامه هاي تلفن همراه ، ماهوارهي دیزنی، وب سایتهاسینماها، فروشگاهمکان:
ارائه دهنده خدمات مخابراتی

ها)گاهها و استراحتارزش (پارك)، مبتنی بر هامحور (محصولاتی مانند فیلمبازار :گذاريقیمت

پورتفولیوي برند دیزنی:5سوال 

: در فایل ضمیمه1عکس 
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را نام ببرید.سفیران برند دیزنی:6سوال 

دیزنیوالت
دوبلورها
)واتسوناما(بازیگران

)سوییفتتیلور(خوانندگان

دارد؟جدیدعصردرمجددپردازيمفهومبهنیازدیزنیمورددرمفاهیمیچه:7سوال 

پوشیدنلباسطرز
لنددیزنیازمجازيبازدید

رفتارطرز
زندگیسبک

امروزيقهرمانان

2ویدیو 
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دیزنیبرندفلسفه:8سوال 

انتخاب عناصر برند با هدف ایجاد ارزشی ویژهفصل چهار: 

نام تجاري:

The: انگلیسیبه(دیزنیوالتشرکت Walt Disney Company (2توسط1923سالاکتبر16تاریخدر
الترو(یعنیاصلیشخالقوموسسنامازرانامشکمپانیاین. شدتأسیسدیزنیرويووالتهاينامبهبرادر

شیکاگودرمتوسطايخانوادهدر1901سالدسامبرپنجمدردیزنیوالت. استگرفتهوام)دیزنی»والت«الیاس
ودندنمخلقراماوسمیکیماننددنیامعروفکارتونیهايشخصیتازبرخیکارکنانشواو. آمددنیابهامریکا

.گرفتعهدهبررااوصداپیشگیشخصاًدیزنیکه

اسکار،نامزد59مجموعازاسکارجایزه22وافتخارياسکارجایزهچهاردریافتبهموفقاوخود،عمرطولدر
فردهرازبیشاسکارزیادکاندیدايوجوایزدریافتبهمنجرکهشدسالیکدرجایزهچهاررکورددارجملهاز

هايپاركولنددیزنیبهراخودنامواستشدهامیجایزه7کسببهموفقهمچنیناو. شدتاریخطولدردیگري
چشمکالیفرنیابوربنکدرریهسرطاندلیلبه1966دسامبر15دراو. استدادهآمریکادردیزنیوالتاقامتی

.فروبستجهاناز

:اندگرفتهوامراخود) موسسین(موسساسمکههاییکمپانیازدیگرهاينمونه

مک دونالد
فورد

نستله

Family
Descriptive

Fun
Emotional

Entertainment
Functional
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لوگو:

هاينسخهآنجايبهونکرداستفادهخودهايفیلمآغازدرلوگوییاز1985سالتاکمپانیایننهیاکنیدباور
آنهايانیمیشنشروعدرWalt Disney Presentsهمانیا»کندمیتقدیمدیزنیوالت«عبارتمختلف

.استشدهظاهر

. دشظاهردیزنیوالتخانگیپخشتولیداتدرنئونیموسمیکییکمیلادي80دههاوایلو70دههاواخردر
کهنمادي. شدرونماییمیلادي1985دردیزنیوالترنگآبیزمینهپشتبا»جادوییقلعه«آشنايلوگوياز
Whenمعروفبسیارآهنگهمراهیبهنماداین. شدافزودهآنبهزیاديبسیارجزییات2006سالدر You

Wish Upon a Starشخصیتتینکربلکهبنريوبازيآتشاهتزاز،حالدرهايپرچمپرنده،قطارهمراهیو
.استشدهتبدیلکمپانیامروزينمادبهکندمیخلقسیندرلاقصردوربهپیترپنکارتونکوچک

:بوددیزنیوالتآقايخودامضايحقیقتدرونوشتارينوعازلوگواین، 1985ازپیشتادیزنیلوگوي

امضايو) دلندیزنیوايافسانههايداستان(قلعهنمادترکیبوترکیبینوعازلوگواین، دیزنیکنونیلوگوي
:باشدمیدیزنیوالت



Fun, Friends, Fine branding

26

:)تابعههايکمپانی(لوگو

رند دیزنی شده ترین عنصر و کاراکتر باستفاده از میکی موس بعنوان شناخته (دیزنیتلویزیونیکاناللوگويتکامل
):در لوگوي کانال تلویزیونی دیزنی از ابتدا تا امروز قابل توجه است
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نمادها:

خاطربهرادیزنی.... وموسیمیکیکلاه، ايشیشهتنگداخلرزگل، روغنیچراغ،ايشیشهبلندپاشنهکفش
.ورندآمی

کاراکترها:

ترین شخصیت کوچک و مشهوري به جهانیان معرفی شد که الان یکی از شناخته شده1928ام نوامبر سال 18
نث بنام مینی موس نیز توسط دیزنی موکی موس! با فاصله کوتاهی همدمی حیوانات کارتونی تاریخ است، می
شوند.ها کاراکتر مخلوق دیزنی کاراکترهاي اصلی این برند محسوب میهطراحی شد که این دو با وجود د

که با همسرش لیلیان در یک قطار بود، میکی موس اسم اصلی این موش کوچک نبود! والت دیزنی زمانی•
Mortimer Mouseکرد. او به همسرش گفت که این موش را این شخصیت کارتونی را طراحی می

داد!نی اسم را به میکی موس تغییر زاسم را دوست نداشت، پس والت دیزند. اما لیلیان صدا می

زد.خود والت دیزنی به جاي میکی موس اصلی حرف می•

بود.» میکی موس«که ارتش متفقین به اروپا حمله کرد، اسم رمز وقتی1944در سال •

ها روي ازدواج کرده اند، اگرچه موش» زندگی خصوصی«والت دیزنی گفت میکی موس و مینی موس در •
گاه ازدواج نکردند.صحنه در اصل هیچ

س هنوز هم یک عنصر اصلی در دنیاي دیزنی است. اگر وقتی درحال بازدید از دنیاي دیزنی میکی مو•
بینید.هاي پنهان موش را در سرتاسر پارك میهستید با دقت تماشا کنید، گوش
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شعارها:

گروه دیزنی با شعارهاي خاص خود در بین مردم شناخته شده است و این شعارها خصوصا در جذب مردم به سوي 
شود؛ جایی که میروي زمین، جایی که سحر و جادو آغاز شادترین مکان«لند بسیار تأثیرگذار هستند، دیزنی

شوند که در جذب مخاطبان بسیار مؤثر میب ، از جمله شعارهاي اصلی دیزنی محسو»پیوندندمیرؤیاها به حقیقت 
هستند.
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وهاپاركدرشرکتبهراهاآنجملاتیچنیندارند،دیزنیوالتسینمايازمخاطبانکهايتجربهبهتوجهبا
ت این یکند، بنابراین باید گفت انتخاب شعارهاي تبلیغاتی مناسب در موفقمیام تجاري ترغیب ناینمراکزدیگر

دیزنی را در ردیف مفاهیمی مانند شادي، سرگرمی، سحر بسیاري از افراد جهان، والتت. اسبرند بسیار مؤثر بوده
.کنندمیو جادو قرار داده و درك 
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:دامین

www.disney.comوبسایت اصلی:

اینهايپست. داردشبکهایندرکاربرمیلیون6.7حاضردرحالوپیوستتوئیتربه2009سالدردیزنیتوئیتر:
.باشدمیمتحركیاثابتتصویریکشاملهاآنتکتکوهستندبصريبسیارصفحه

ها،قولنقلواسطهبهکاربرانبهانگیزهدادنوبخشیالهامحساب،ایندرشدهگذاشتهاشتراكمحتوايکلیمفهوم
زدیکنارتباطایجادبهکاربرانعلاقهواقعبهدیزنی. استهافیلماینکاراکترهايودیزنیهايفیلممعروفجملات

.استکردهسادهتوئیترکاربرانبرايراکاراینودركرابرندهابا

چشمبهشبکهاینبهدیزنی. استنفرمیلیون1.5بهنزدیکیوتیوبحسابدردیزنیاعضايتعداد: یوتیوب
معروفهايسریالوهابرنامهها،انیمیشنها،فیلمپخشلیستازانبوهیشبکهایندر. نگردمیخلاقانهپلتفرمی

تربرهاينقشوقهرمانانهمچنین. استزیاديافرادبرايبسیاريخاطراتکنندهتداعیکهکردتماشاتوانمی
.بودنخواهدلذتولطفازخالییکهیچتماشايکهکمپانیاینمحصولات

کاملتفاوتشبکهایندرتوجهقابلموضوع. دارداینستاگرامدرفالوئرمیلیون25حدوددیزنی: اینستاگرام
اقعی،ودنیايهايانساندیزنی،انسانیجنبهرويبیشتراینستاگرامدر. استتوئیترباآناشتراکیمحتواي

ینماسوجادوییجعبهدردیزنیتولدهرچند. استشدهتمرکزدیزنیدنیايخودودیزنیهايفیلمهايشخصیت
.داردواقعیدنیايبهايویژهتوجهاینستاگرامدرامااست،بوده
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طنین:

"When You Wish upon a Star"

لیوواشنگتنندتوسطقطعهاین
یوپینوکفیلمدروشدهسرودههارلین

شدهمعرفینیدیزساخته1940سال
کلیفتوسطکهجاییدراست،

کریکتجیجیمیکاراکترباادواردز
.شودمیخوانده

اسکارجایزهسالآندرترانهاین
.گرفترااصلیآهنگبهترین

نماديبهوسممیکیمانندآهنگاین
شدهتبدیلدیزنیوالتشرکتاز

افتتاحیههايسکانسدرکهاست
درودیزنیتلویزیونیهايمجموعه

یبشکلبهدیزنیهايانیمیشناول
.شودمیپخشکلام

بسته بندي و بسته خدمات:

ودهشتلفیقخوبیبهنیزفیزیکیشواهدعناصرباخدماتحیطهملموس،محصولاتدربنديبستههمانند
رسیمتبرايمحصولبنديبسته. کندمیمنتقلکنندهمصرفبهداردقراردروندرآنچهازرابیرونیتصویري

زاخدماتفیزیکیدادنقرار. شوندمیطراحیعاطفیالعملعکسیاخاصحسبرانگیختنوخاصتصویریک
استسازمانبیرونینمادخدماتحیطه. دهدمیانجامراکارهمینپیچیده،هايمحركازبسیاريایجادطریق

بصريشبیهتیکاین. باشدحیاتیمشتريانتظاراتایجادیاابتداییادراکاتبهدهیشکلدرتواندمیبنابراینو
یدجدمشتریانبرايانتظاراتخلقدرمخصوصاًبنديبستهنقشاین. استملموسغیرخدمتبراي) دیداري(

انتقالفرصتسازمانبهفیزیکیهايمحیط.استمهمدارند،سازيتصویردرسعیکهنوپاخدماتیهايسازمان
پوشد.میمناسبلباسمصاحبهیکبرايشخصکهايشیوهبهشبیهدهندمیراتصویر
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حسی،بیروننمادعناصردیگروشانلباسیاهایشانیونیفرمطریقازبندي،بستهنقشخدماتیهايشرکتدر
)لاولاك،خدماتوبازاریابیاصولکتاب: منبع(.کنندمیالقارابنديبسته

:شوندمیتقسیمعمدهگروه3بهدارندارتباطمهمانانباکهلنددیزنیکارمندان

فهوظیکهدیزنیهايفیلمقهرمانانوشاهزادگانهايلباسومخصوصگریمبادیزنیهايپرنسسوهاپرنس. 1
.استموزیکالاجراهايوهامهمانباقیوکودکانباگرفتنعکس،کردنبازينقشهاآن

.کنندنمیصحبتیوشوندمیدیزنیفانتزيکاراکترهايمخصوصهايلباسداخلکهکارمندانی. 2

واهرنگحاويکهرسمییونیفرمباصرفاًوگریمبدونکهلنددیزنیراهنمایانوفروشندگانوکارمندان.3
.پردازندمیمهمانانبهخدمتبهاستدیزنیدنیايهاينشانه

ربارهدتوضیحبصري،جذابیتکهاستبنديبستهنوعیازموفقینمونهدیزنیهايانیمیشنوهافیلمکاور
نهمیبرايرویاهاستدنیايدیزنی. استشدهرعایتهاآندرکاملابرندشناساندنومشتريترغیبمحصول؛

.شودمیگرفتهجديشدتبهآنمحصولاتکاوردرگرافیکیعناصر

کاور انیمیشن میکی موس در سال 
سال پیش !92یعنی 1928
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بسته خدمات:

خدمات محور، در قسمت -محصول محوربحث شد دیزنی در پیوستار برندهاي 1همانگونه که در ارائه فصل 
گیرد.برندهاي خدماتی قرار می

"دماتبسته خ"برندهاي خدماتی براي بسته بندي و القاي حس آن به مشتریان نیازمند این هستند که به مفهوم 
ند چبپردازند. اقدامات دیزنی در این زمینه بسیار گسترده است که ما بطور نمونه و براي حفظ اختصار به ذکر 

مورد از آنها بسنده میکنیم :

ونی خدماتی گوناگپکیج هاي خدماتی دیزنی لند ها : تورهایی که براي دیزنی لندها ارائه میشود شامل پکیج هاي
:است. بطور مثال

نیروزه) و همچن4ای3، 2، 1(تیاعتبار بليدارد. بسته به تعداد روزهایانواع مختلفسیلند پاریزنیدتیبل
متفاوتهامتی) قیزنیوالت ديویپارك استودایی(پارك اصلدیکندنیها داز آندیدارلیکه تماییاهبخش

تش حالنیترهفته در ارزانيکاريدر روزهاندلیزنیدتیبلمتیکه قدیخواهند بود. در ضمن توجه داشته باش
51سال 11تا 3نیبيهابچهيو براوروی56بزرگسالان يبراMINIهفته يکاريروزهايهاتیخواهد بود. بل

روزه هر دو پارك بهکیتیروز معتبر است. بلکیپارك در مدت کیاز دیبازديبراتیبلنیدارد. امتیقوروی
(اعتبار وروی60چند روزه هم از حدود يهاتیبلمتیدارد. قمتیها قبزرگسالان و بچهيبراوروی71و 76بیترت

و برنامه سفرتان در تور طیبسته به شراهاتیبلدیو خرقیدقيهامتیاطلاع از قي. براشودیچهار روزه) شروع م
.دیپارك مراجعه کنیرسمتیبه وبسادیتوانیفرانسه م

از شامل تمام خدمات پارك اعمVIP. پکیج ه توسط دیزنی لندها متفاوت هستندهاي خدماتی ارائه شدپکیج
است شیچند نمازبانمی،لند در طول روز و بسته به فصول سالیزنیدها (بعدي، نمایش4استفاده از سینماهاي 

شود.) ، عکاسی با شاهزادگان و... میشودیانجام ميآتش باززیها نو در شب

دیزنی هايو استودیویا، شامل تور رایگان در کالیفرني دیزنی لند کالیفرنیا بطور مثالبراParkHopperپکیج 
شود.نیز می

بلیط ورودي دیزنی لند را تهیه کنید و خدمات مختلف را به شکل جداگانه و طبق توانید صرفاًو در نهایت شما می
هاي داخل دیزنی لند خریداري کنید.یقه خود (مثل شهربازي پارك ارم !) در کیوسکسل

خوشحالهنوزهابچهواستخنکهوا،استیست: اغلب خالزمان پارك در طول روز انیصبح زود بهترضمناً
. مردم در حدود دیشلوغ عبور کنتیجمعانیو از مدیرا بخرFastPassesيهاطیبلدیتوانمیشما. هستند

.ستندیایها در صف مساعت قبل از باز شدن دروازهکی
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نیخانواده ها ظاهر شوند انکهایازقبلوصبحدیو از آنجا استفاده کندیبروFantasylandبه دیخواهیاگر م
شوند.یتر نمکوتاهچوقتهیهاصف–دیکار را انجام ده

جانایدر. استترراحترسد یاز آنچه به نظر میرسد ولیترسناك به نظر میدر ابتدا کمFast passesستمیس
:مییگویرا به شما مستمیسنیکار ايبه اختصار نحوه

را کسی،دیشویبه پارك وارد منکهی. به محض ادیکنهیتهدیجدFastPassesکیدیتوانیمقهیدق90هر 
يقهیدق90ه کدیستی) اگر مطمئن نکندهیاعضا را تهيهمهطیبلدیاو باکند. (هیدور شما را تهنیتا اولدیبفرست

نتیپرطیبلنیآخرنپاییدر،دیکنهیتهFastPassesدیتوانیکه ميبعديدفعهنه ایشما تمام شده است 
.شما درج شده استيشده

دارد زینFastPassesکوچکستگاهیاکی،دیاستفاده کنFastPassesازدیکه اجازه داريالهیهر وسيبرا
غذکاکینیو ماشدیچسبانیمنیبه ماشکباریرا طیبلکیدارد. شما FastPassesنیهشت ماشیکه چهار ال

FastPassيدر همان روزدیها بانیدهد. ایمرونیساعته چاپ شده است را بکیزمان کیآن يرا که بر رو
.شونداستفاده،آن مندرج شده استيکه رو

به دبایشما،استگذشته،که چاپ شده استيبارنیو زمان اولدیخودتان را دارFastPassesکه شمایوقت
خوردهکیتلهیهر وسيبه طور مشخص برادیکه بادیستیدر صف انتظار باFastPassدر صفستادنیايجا

کند و سپس از او عبور یشما را چک مطبلی،از اعتبار داشتننانیاطميبراستادهیکه در جلو ایباشد. کس
.دیدهیاست مستادهیصف ايخود را به شخص دوم که در انتهاطیو بلدیکنیم

نیدر ادبایشما،2:45تا 1:45نیبدیگویشما مطیشوند. اگر بلیها به دقت اعمال مFastPassيهازمان
کشند. اگر واقعا یطول مFastPassاز زمان شیمعروف بياز گردش هایبعضد.یکندایزمان حتما حضور پ

AstroBlastersای) سمسی/کرنهالوییطولدر(زدهجنکاخ،جونزانایندای،ییکوهستان فضايبرادیخواهیم

خدماتکه از گریدياز گردش های. بعضدیروز انجام دهيهاولیساعاتدر،دیاستفاده کنFastPassesاز 
FastPassکنند  مثل یاستفاده مBig Thunder Mountain RailroadایSplash Mountain در

.دیندارFastPassesبه استفاده از ازیدارند و شما نيترروز صفوف کوتاهيانتها
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تور100ازبیش-دیزنیمختلفتورهاي
ردمتفاوتخدماتیهايپکیجبامختلف
رنیاکالیفپاریس،هايلنددیزنیوبسایت

:شدهدیدهتداركشماتهیهبراي... و

:شوندمیشاملراخدماتکاملترینوهاقیمتگرانترینلنددیزنیVIPهاتور

:لنددیزنیدرسریعترخدماتارائهبرايfast passesسیستم
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هاي سرشناس:چهره

دیزنیوالت
دوبلورها
)واتسوناما(بازیگران

)سوییفتتیلور(خوانندگان

:برندعناصرانتخابمعیارهاي

آنچنان نیازي به ELIدیزنی به عنوان رهبر بازار فیلم و انیمیشن و محبوب ترین برند جهان از نظر شاخص 
کند. دنبال می( ارتقا و حفظ ارزش ویژه برند) را نسبتاًهاي تدافعی بازار:هاي تهاجمی ندارد و  استراتژياستراتژي

یکس یا لهاي استریم فیلم و سریال مثل نت فرویسبه عنوان رقیب جدیدي براي سهرچند بیزینس دیزنی پلاس
هاي تهاجمی را براي کسب سهم بیشتر بازار این صنعت پیش بگیرد.آیتونز میتواند استراتژي

معنايوهاستزبانتمامیدرتلفظقابلوآهنگخوش،)نی+ دیز(سیلابهدودیزنینام:انتقالقابلیت
.ندارد) ماتحقیقاتطبق(هازبانازکدامهیچدرناخوشایندي
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.فعالیت خود را شروع کرده است1923ترین برندهاي جهان که از سال بعنوان یکی از قدیمی:قابلیت انطباق
دیزنی همواره هویتی به روز ولی در عین حال نوستالژیک را حفظ کرده است. دیزنی جز معدود برندهاي جهانی

نسل با آن خاطره دارند.5است که 

مهم ترین موضوعی که در این زمینه نه تنها دیزنی بلکه تمام فعالین صنعت فیلم و انیمیشن در : قابلیت حفاظت
دنیا با آن مواجه هستن بحث کپی رایت و نقض قوانین کپی رایت هست. دیزنی بطور مرتب یا در حال شکایت از 

شود.یت هست یا حتی از آن شکایت هم میناقضین کپی را

اي از حقوق انحصاري است که به ناشر یا مجموعه)Copyrightحقّ تکثیر یا کپی رایت (به انگلیسی : حق نشر ، 
گیرد و حقوقی از قبیل نشر، تکثیر و الگوبرداري از اثر را شامل فرد تعلق میپدیدآورنده یک اثر اصل و منحصربه

شود. می

:هنريوادبیآثارازحمایتبرايبرنکنوانسیونعضوکشورهاي
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ي برندبهبود تداعیات فرعی با هدف ایجاد ارزش ویژه: هفتفصل

:فرهنگیوهنريوورزشیهايرویداد

NBAتیمکهشدبراینبناقرارداداینطبقکهبرگزارشداورلاندولنددیزنیوNBAتیمبینقراردادياخیرا

نهداشهمراهبهلنددیزنیبرايرامثبتیامتیازاتقرارداداینعقد.کندبرگزارلنددیزنیدرراخودفصلادامه
NBAطرفدارانمیشودموجبهمچنینوشودمیمحسوبلنددیزنیبرايخوبیبسیارتبلیغطورمثالبهاست

...وفریحیتاماکنتعطیلیموجبکهکروناویروسشیوعدلیلبههمچنین. کنندپیدادیزنیبهراجعمثبتیدید
.داردهمراهبهدیزنیبرايخوبیدرآمدزاییقرارداداینشد
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مراکزدر... وتولدهاجشنها،عسلماهها،عروسیمانندافراد،زندگیدرمهمیمراسماتبرگزاريها،اینبرعلاوه
:آیدمیحساببهفرهنگیرویدادهايبرگزاريدیزنی،

ترکیبات

دیزنیابکهدوبلورهایی. شوندمیمحسوبدیزنیانیمیشنمحصولترکیباتجزءدیزنیدردوبلورها:. دوبلورها1
یهنرپیشگانبهتوانمیافراداینمیاناز. شوندمیمحسوبشخصیبرنديخودشانحرفهدرکنندمیهمکاري
اشارهشناسیمشمیEllen Showباکهالنوجانسوندوئینوبلکریستینویلیامز،رابینهنکس،تامهمچون

هايانیمیشنجذابیتافزایشباعثهستند،درخشانبسیارخودايحرفهدنیايدرافراداینکهآنجاییاز. کرد
.شوندمینیزمخاطبینشبرايدیزنی

Robin WilliamsTom Hanks
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آندروولسترجانهمچونايشدهشناختهافرادبهتوانمیدیزنیهايانیمیشنترکیباتدیگراز:. انیماتورها2
ردرانموجستجويدروهابازياسبابداستانهمچونموفقیکارهايدیزنیانیماتوردواین. کرداشارهاستاتن
یزنیدبرايافراداینيساختههايانیمیشنبیشترجذابیتسببامراین. دارنددیزنیباخودهمکاريکارنامه

.استماندهباقیهمگانذهندرافراداینساختهايانیمیشنباکهچراشودمیمخاطبین

بهکهيفردهر. شوندمیمحسوبشهربازيایننشدنیجداعضولنددیزنیهايبستنی: لنددیزنی. بستنی3
اضرححالشرایطدرکهآنجاییاز. نکندامتحانمحبوبهايبستنیاینتزکهنداردامکانرودمیلنددیزنی

تنگدلهکمخاطبینشبرايراویدئوییدیزنیندارد،وجودلنددیزنیبهرفتنامکانکرونا،بیماريعلتبهدنیا
تنگیلداینقدريودهدآموزشرابستنیاینتهیهطرزتاکردهمنتشرهستندمحبوبشبستنیولنددیزنی

.کندکمدارانشدوستبرايرا
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:همکاري

همچونايشدهشناختهومحبوبهايبرندبالباسومدصنعتدربزرگیهمکاريدیزنی: لباسو. مد1
Supreme, GucciوGivenchyهايغولتنهاییبهخودداشته،همکاريهاآنبادیزنیکههاییبرند. دارد

خانوادهعروسلباسطراحیهمچونبزرگیموفقیتکهGivenchyبرندمانندشوندمیمحسوبمدصنعت
.شدخواهدهمکارياینطرفدوهرعایدقرارداداینمزایاينتیجه،در. داردخودهمراهبهراانگلستانسلطنتی

.ببینیدبرنداینهايمدلسوپرلباسرويبرتوانیدمیراموسمیکیهمچوندیزنیکاراکترهايطرح

دیزنیهمکاري. شودمیمحسوبدنیادرفروشیخردهبزرگفروشگاهدومینوالمارتازپستارگت:تارگت. 2
یزنیدمحصولاتفروشبرايراخودهايغرفهازبخشیتارگتشرکتکهباشدمیشکلاینبهتارگتشرکتبا

سببهمکارياین. دهدمیاختصاص
الابتارگتهايفروشگاهفروشتاشودمی

درزیاديطرفداراندیزنیکهچراروند
باعثنیزودارددنیايگوشهبهگوشه

لدلیبهدیزنیمحصولاتفروشافزایش
.شودمیترراحتدسترسی
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:توزیعهايکانال

وزیعتهايکانالنیازمندانیمیشن،وفیلمخاصطوربهسرگرمی،محصولاتتولیدکنندهیکعنوانبهدیزنی
ازودخهايانیمیشنوهافیلمپخشبرايدیزنیشرکتکههستندهاییکانالاینازیکیسینماهااست،خاصی

:داردنظردررازیرمواردسینماهاباخودهايهمکاريدرشرکتاینکند،میاستفادههاآن

ابمتناسبواستبخشلذتبسیارمحیطیدنیا،سطحدردیزنی،باقراردادطرفسینماهاياکثرمحیط: جو
ارايدعمومامیشوند،تلقیکشورهافرهنگیمراکزاینکهدلیلبهسینماها. استشدهطراحیهامشتريسلیقه
.شوندمیطراحیسرگرمیووقتگذراندنبرايمناسبودلپسندهنري،جوي

واتوبوسمترو،بهدسترسیزیاد،آمدورفتکههستندهاییمکاندرجهان،سراسردرسینماها: دسترسی
) کودکان(دیزنیاصلیمخاطبجهتبهدیزنی،باقراردادطرفسینماهايعموما. استمناسبپارکینگ

ايمعنبهاینکهگیرندمینظردردیزنیهايفیلمبرايراکودكخوابساعتوهواتاریکیازقبلهايسانس
کههستندهاییسانسهوا،تاریکیازبعدهايسانسکهچرااست،شهرسطحدرآمدورفتپروشلوغساعات
کهآنجاازولی،)گذردمیکودكخوابساعتازاینکهبراي(نیستندهاآنهايخانوادهوکودکانبرايمناسب
دارندادقرارددیزنیبانیزهواتاریکیازبعدهايسانسبرايسینماهاایننیستند،کودکانفقطدیزنیمخاطب

.کم)ترافیک(کمترآمدهاورفتهمو) تابستاندر(استخنکترهواهمهاساعتآندرکه

ومهمارسینمادوفیلمسازندهشرکتبرايهموارهکهاستمسائلیازیکیسینما،بلیتقیمتتقیسم: قیمت
50/50تقیمکهمیرسدنظربهفیلم،بهسینماوسینمابهفیلموابستگیذاتدلیلبهاست،بودهبحثمورد

نممکسینماداران) هابازياسبابداستانمانند(دیزنیمخاطبپرهايفیلمازبرخیبرايولیباشدمناسب
.کنندپرداختآنپخشحقبرايرابیشتريدرصدکهاست

رسناكتفیلمتاکودك،فیلمازشمااست،بالابسیارسینماهادرمحصولاتعمقوگسترهعموما: عمقگستره و
چندیندارايهمهعموماکهدنیاامروزسینماهايدرخصوصبه. بیابیدتوانیدمیسینماهادررا... وفلسفیو

.هستندنمایشسالن

ینماهايسبادیزنیقراردادهستند،بالاشرایطتمامدارايکهسینماهاییبادیزنیقرادادهايازنمونهیکعنوانبه
Epic(تئاتراپیکايزنجیره theater (ایالاتسراسردرسینمادارانمعروفترینوبهترینجملهازکهاست
اپیکسینماهايقرارداد،اینطبقبر. آیدمیحساببهمتحده

سهپخشتجهیراتومناسبهايسانسکردنفراهمبهملزم
.بودند2019سالدر4هايبازياسبابداستانبعدي
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:دیزنیجملهازسرگرمیمحصولاتساختحوزهدرکمپانی4بافیلیکسنتتوافق

تاثیرگذار:ومشهورهايچهره

ايهچهرهاززیاديبسیارتعدادخود،آید،میحساببهدنیاسطحدرمطرحرسانهیکخوداینکهجهتبهدیزنی
دهرسانخودشانامروزشهرتبهراآنهاوکردهمعرفیرا... وانیمیشنوموسیقیسینما،عرضهدردنیاامروزمطرح
استفادهدیزنیبهکمکبرايخودشانامروزمحبوبیتوشهرتازافراداینتاشدهآنسببموضوعاین. است

ینابهمنديعلاقهصورتدرهممردمداشته،بسیارينقشافراداینرسیدنشهرتبهدردیزنی،کهچراکنند،
استآندیگرنکتهولی. دهندمیافزایشپیشازبیشرادیزنیبهخوداعتمادوعلاقهسرشناس،ومشهورافراد

رهگافراداینبانیزدیزنینامچونرسوایی،وبزرگبدنامیخود،شهرتازافراداینسواستفادهصورتدرکه
سرمایهافراداینرويبرکودکیازدیزنیبنابراینشود،مخدوشدیزنیبهنسبتدیدکهاستممکناست،خورده
انجاماريکهاارزشاینخلافبرتادهدمیآموزشنیزرادیزنیهايارزشآنهابهنوعیبهوکندمیگذاري
ندینوعیبهتاکردهدعوتهاآنازگاهیگهفقطوکردهجداافراداینازراخودنامرفته،رفتهدیزنیاما! ندهند

.کنندادارادیزنیبهخود

لورتیداف،هیلاريجوناس،برادرانسایرس،مایلیگومز،سلنا: ازعبارتندسرشناسومشهورافراداینازبرخی
و...سوییفت
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هرتشبهراآنهادیزنیکههستندافراديهستند،قدمثابتدیزنیبرندتاییددرکهافراديازدیگربرخیاما
نماد(لندهادیزنیخصوصبهدیزنی،شهرتسبببهولیاندرسیدهجهانیشهرتیبهخودبلکهاست،نرسانده

حاضر،)کنندمیاستفادهلنددیزنیواژهازشهربازيجايبهافرادازخیلیکهحديبهمتحده،ایالاتدرشهربازي
دهندهنشاننوعیبهموضوعاینکهچراشوند؛میشهرهاسطحدردیزنیمراکزوهابرنامهها،مراسمدرحضوربه

.استدیزنینوستالژیکحسبااوهمراهیواودرونکودكبودنزندهازنماديفرد،آنبودنفان

بهقعش"بنديردهدریکرتبهدرحضورسبببهدیزنیبرنداست،شدهگفتهقبلهايفصلدرکههمانطور
یتبلیغاتهايبرنامهدرخودباهمکاريبرايرادنیاسرشناسومشهورافرادازبسیاريکهداردجایگاهی"برند

!میکندتشویقدیرنی... و

راشهرهاسطحدردیزنیمراکزولندهادیزنیازمشهوروسرشناسافراداینازبرخیبازدیدزیرهايعکسدر
کورتنیلجند،جانلایولی،بلیکهمسرشورینالدزرایان: ازعبارتندافراداینازبرخیکنید،میمشاهده

!جیبکیوکارمیکللاراداکري،میشلکاناهی،مکمیتیوکارداشیان،
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)محصولخاستگاه(سازندهکشور

متحدهیالاتاآنخواستگاهکهآنجاازولیمیشودشناختهچندملیتیوالمللیبینشرکتیعنوانبهدیزنیشرکت
رعیفتداعیاتدارايدیزنیاست،شدهشناختهسینماوفیلمصنعتدرقدرتیابرعنوان،بهکشوراینواست
.استجهتاینازخوبیبسیار

.استهبودپیشگامانجزومتحده،ایالاتکشوربرايشهرتاینایجاددردیزنیبرندخودکهنماندباقیناگفته

:متحدهایالاتبرايدوهرسینمانمادهايهالیوود،واسکارجایزه

:)لیسانسوامتیازاعطايطریقاز(کارکاترها

نمونهخیبر(استزیادبسیارتبلیغاتیصنعتی،هنري،کارهايدیگردردیزنیکاراکترهايازاستفادهکهآنجااز
تهگرفتصمیمدیزنی؛)استمشاهدهقابلماخودکشوردرافزارنوشتصنایعدررایتکپیقوانینخلافهاي
:برساندفروشبهسایتوبدررانمادهاوکاراکترهااینازاستفادهامتیازحقکهاست

چه(افرادبرايراقراردادحقوقیمفادتمامسایتوباین
ادهدشرحتفصیلبه) تجاريهاياستفادهچهوشخصیهاياستفاده

نندتوامیکاراکترهااینازاستفادهلیسانسحقخریدازپسافرادو
.کننداستفادههاآنازقراردادهااینچهارچوبدر

آدرس وب سایت
www.Disneystudiolicencing.com
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:مستقلمنابع

رعیفتداعیاتایجادبرايوبودهمطرحهموارهمستقلمنابععنوانبهسینماوفیلمصنعتدرمستقل،افرادنقد
.استمطرحبرندسازيومشتريذهندر

مخاطبانکهIMDBمانندهاییسایتتاگرفتهکردهتحصیلمنتقدانباسریالوفیلمايحرفههايمجلهاز
.کنندمیهافیلمنقدودادننمرهبهاقدامفیلممعمولی

ازدیگریکیازفیلممجلهیکرويطرحوIMDB.comسایتوبدردیزنیهايفیلمازیکیصفحهازنمایی
:دیزنیتوسطشدهساختههايفیلم

باتشکر از نگاهتان 


