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معرفی شرکت هواوی

:نام کامل 
هوآوِیشرکت فناوری واوِی یا به اصطلاح عام 

(华为技术公司: به چینی)

:محصولات 
–ی آنتن های مخابرات–ارتباطاتشبکه های کامپیوتری و 

 USBمودم-سوئیچینگفناوری 
ترمینال های  set-top box-ماژول ها-مودم بی سیم

...وتلفن همراه گوشی های -بی سیم

:کشور سازنده 
مقر در شهر شنژن چین–چین 

:نوع شرکت 
هوآوِی بزرگ ترین شرکت ارائه کننده -چند ملیتی 

ون در سرویس های ارتباطی پس از پیشی گرفتن از اریکس
.در جهان است2۰۱2سال 

مقر هواوی در شهر شنژن و بخشی از محصولات شامل 
آنتن مخابراتی و مودم _اسمارتفون 

:حوزه بازاریابی 
B2B – B2C – B2G



بازار شرکت هواوی

:نیروی انسانی
٪۴۶کارمند در سراسر دنیا دارد که حدود ۱۸۰٬۰۰۰هوآوِی بیش از 

درصد در بخش تحقیق و توسعه فعالیت می کنند

:دارایی ها 
، مؤسسه تحقیق و توسعه در کشورهای چین2۰این شرکت حدود 

ایالات متحده، آلمان، سوئد، هند، روسیه و ترکیه دارد و در سال
میلیارد دلار در تحقیق و توسعه ۳٫۷۴در حدود 2۰۱۱

.سرمایه گذاری کرد

B2Bبازار 
کشور به کار گرفته شده و در حال ۱۴۰و خدماتش در محصولات 

شرکت اپراتور مخابراتی بزرگ جهان از ۵۰شرکت از ۴۵حاضر 
.تجهیزات هوآوِی استفاده می کنند

:چشم انداز شرکت 
ارائه آخرین فن آوری در زمینه سیستم های مخابراتی و شبکه از راه دور 

چینارتباطات مخابراتی در خارج از کشور برای  ICTفروشندهتبدیل شدن به بزرگترین 
تبدیل به بهترین سازنده گوشی های هوشمند در جهان

آقای رن ژنگ فای بنیانگذار هواوی

نمایندگی هواوی در بازار چارسو تهران



بازار شرکت هواوی

تجهیزات مخابراتی هواوی که به بازارهای صنعتی فروخته می 
شوند

رقبای هواوی در بازار صنعتی تجهیزات مخابراتی



استراتژی بازاریابی و مسائل

:  ۱موضوع
یین پاقیمتهنوز به استراتژی هوآوی شرکت: استراتژی بازاریابی محدود

.نداردی جایگزیناستراتژیوابسته است و هیچ 

جاسوسی آمریکا و /هواوی از مهم ترین محورهای جنگ اقتصادی
چین است

:  2موضوع
تجربه کم شرکت نسبت به رقبا

:  ۳موضوع
:تهدید رقبا 

به شرکتجی و اپل تهدیدی برای وال رقبایی همچون سامسونگ و نوکیا 
شمار می آیند 

:  ۴موضوع
تجهیزات مخابراتی , آمریکامانند ابرقدرتها بین چین و اختلافات سیاسی 

هواوی را ابزار جاسوسی میدانند



راه حل های بازاریابی

:قوی با دولت چینارتباط 
به آنها در رقابت جهانیکه داردارتباط قوی با دولت چین هوآوی شرکت
.کندمیکمک 

بازار صنعتی و خرده فروشی  اقتصاد های بزرگ اتحادیه 
BRICS وبی آفریقای جن–هند -خود چین-یعنی برزیل روسیه

مقصد جدید هواوی هستند

:  تحقیق و توسعه قوی
قیق و جهان به تحدرسراسر و توسعه بسیار قوی است و دارای بخش تحقیق 

ده افراد جهان جذب شآن همه تولید محصولاتی که توسط در زمینه توسعه 
میلیارد دلار در تحقیق و توسعه ۳٫۷۴در حدود 2۰۱۱در سال . اند

.سرمایه گذاری کرد

:مشتریو وفاداری به رسمیت شناختن نام تجاری 
خود را در نام تجاری در حال افزایش آگاهی از به سرعت شرکت هوآوی 

.همراه استتجهیزات تلفن تلفن های هوشمند، مانند بازار بازار جدید 

مقابله با تحریم آمریکا
سهم بازار تجهیزات مخابراتی در کشورهای عضو هواوی در پی افزایش

BRICSیا همان کشورهای قدرتمند اقتصادی غیر متحد با آمریکاست



هواویSWOTماتریس 



ممنون از توجهتون

محمد پلویی


